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ANEXO V
EDITAL FAPERR Nº 001/2026
CHAMADA PÚBLICA MAIS EVENTOS, MAIS CIÊNCIA - 2ª EDIÇÃO
PLANO DE COMUNICAÇÃO 
Informações do Evento
Nome do Evento:
Data e Local:
Proponente/Coordenador:
Instituição Executora:
Público-alvo: 
Objetivo do Plano de Comunicação
Detalhar estratégias para divulgação do evento e de seus resultados, com ênfase em redes sociais, garantindo alcance, engajamento e visibilidade do conhecimento gerado.
Fase: Antes do Evento
Divulgação da programação, inscrições e principais atrações do evento nas redes sociais oficiais das instituições envolvidas e envio de release informativo à imprensa roraimense; Criação de conteúdos interativos, como teasers, vídeos curtos e posts informativos, para engajar o público; Estratégias de mobilização de público-alvo específico, incluindo pesquisadores, estudantes e profissionais da área.
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas
Fase: Durante o Evento
Cobertura em tempo real nas redes sociais, com postagens de fotos, vídeos, transmissões ao vivo e stories; Divulgação de apresentações, painéis e momentos importantes do evento, incentivando a interação do público online; Compartilhamento de informações em diferentes formatos (infográficos, resumos executivos, destaques das palestras).	
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas
Fase: Após o Evento
Publicação de relatórios, resumos, vídeos e materiais de divulgação que consolidem os resultados do evento; Compartilhamento de conteúdos produzidos durante o evento nas redes sociais e em plataformas institucionais; Avaliação do alcance e engajamento das ações de comunicação, com registro das métricas de participação e interação.	
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas
Critérios de Efetividade
O Plano de Comunicação deve detalhar claramente as ações em todas as fases do evento e definir os públicos-alvo. As ações de divulgação devem ser inovadoras, priorizando redes sociais e ferramentas digitais. Os materiais e produtos de comunicação devem ser flexíveis, adaptáveis e utilizar linguagem acessível, promovendo engajamento e visibilidade dos resultados.											
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas


(Assinatura Digital)
Nome completo do Proponente (Coordenador)
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