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EDITAL FAPERR Nº 003/2026
CHAMADA PÚBLICA DE APOIO À FIXAÇÃO DE DOUTORES NO BRASIL 
PLANO DE COMUNICAÇÃO 
INFORMAÇÕES DO PROJETO
Nome do coordenador:                                                                    CPF:                                                                                                                                 
Título do Projeto: 
OBJETIVO DO PLANO DE COMUNICAÇÃO
Detalhar estratégias para divulgação do Projeto e de seus resultados, com ênfase em redes sociais, garantindo alcance, engajamento e visibilidade do conhecimento gerado. As estratégias deverão ser adequadas à natureza, porte e área de conhecimento do projeto.
FASE: PLANEJAMENTO DA COMUNICAÇÃO (PRÉ-EXECUÇÃO)
Descrever o planejamento das ações de comunicação do Projeto, contemplando a definição dos objetivos, dos públicos-alvo estratégicos (como gestores públicos, comunidades locais, setor produtivo, pesquisadores e estudantes) e das estratégias de divulgação e tradução do conhecimento a serem adotadas, em consonância com a natureza dos resultados esperados da pesquisa. O plano deverá prever os canais e meios de comunicação a serem utilizados, incluindo mídias institucionais, digitais e, quando pertinente, mídia tradicional, bem como a tipologia de conteúdos a serem produzidos (como relatórios técnicos, materiais informativos, vídeos, posts digitais e outros formatos interativos), com vistas à disseminação qualificada e ao engajamento dos diferentes públicos. Deverão ser detalhadas, ainda, as estratégias de mobilização e alcance dos públicos de interesse, bem como as ações de divulgação institucional e científica, incluindo a produção e o envio de releases à imprensa e a publicação de conteúdos em canais oficiais, assegurando a ampla difusão, a acessibilidade da informação e a futura aplicação dos conhecimentos gerados pelo projeto.
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas ao quadro
FASE: COMUNICAÇÃO DURANTE A EXECUÇÃO (PROCESSO)
Descrever de que forma será realizada a comunicação contínua das atividades do Projeto ao longo de sua execução, contemplando a divulgação sistemática de etapas, avanços, resultados parciais e atividades desenvolvidas. As ações deverão incluir a produção e a disseminação de conteúdos em mídias digitais e institucionais, com utilização de múltiplos formatos, como fotos, vídeos, transmissões ao vivo, stories, infográficos, resumos executivos e outros materiais informativos, visando à ampliação do alcance e ao engajamento dos diferentes públicos. Deverá ser prevista a divulgação de marcos relevantes do projeto, tais como etapas concluídas, testes, validações, atividades de campo, desenvolvimento de produtos ou tecnologias e demais resultados intermediários, incentivando a interação e o acompanhamento público das atividades. As estratégias adotadas deverão assegurar a adequação da linguagem aos diferentes públicos-alvo, favorecer a compreensão do conteúdo científico e tecnológico e contribuir para a disseminação qualificada e progressiva do conhecimento, em consonância com os objetivos de popularização da ciência e de impacto social do projeto.	
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas ao quadro
FASE: DIVULGAÇÃO DOS RESULTADOS (PÓS-RESULTADOS)
Descrever de que forma será realizada a disseminação dos resultados finais do Projeto, contemplando a publicação e divulgação de produtos técnico-científicos e de comunicação, tais como relatórios técnicos, artigos científicos, livros, capítulos de livros, resumos, vídeos e demais materiais que consolidem os achados da pesquisa. As ações deverão incluir o compartilhamento desses conteúdos em redes sociais, sites e plataformas institucionais, bem como, quando pertinente, a utilização de mídia tradicional, por meio da produção e envio de releases à imprensa, visando à ampliação do alcance, da visibilidade e do impacto social dos resultados. Deverá ser assegurada a utilização de múltiplos formatos e linguagens acessíveis, adequados aos diferentes públicos-alvo, de modo a favorecer a compreensão, a disseminação qualificada e a apropriação social do conhecimento produzido. O plano deverá prever, ainda, a avaliação das ações de comunicação realizadas, por meio do monitoramento de indicadores como alcance, engajamento, participação e interação, com o registro de métricas que permitam verificar a efetividade das estratégias adotadas e o impacto dos resultados divulgados.
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas ao quadro
TRADUÇÃO, APLICAÇÃO E AVALIAÇÃO DO CONHECIMENTO
Descrever as estratégias de tradução do conhecimento científico, tecnológico e de inovação gerado pelo projeto, contemplando a adaptação dos resultados para diferentes públicos-alvo, por meio do uso de linguagens acessíveis, formatos diversificados e abordagens adequadas aos distintos contextos de aplicação. O Plano de Comunicação deverá prever o desenvolvimento de materiais e produtos que favoreçam a compreensão e a utilização prática dos resultados da pesquisa, tais como cartilhas, guias, vídeos, conteúdos digitais, cursos, entre outros recursos, bem como a realização de ações de capacitação e formação voltadas a profissionais, comunidades e demais públicos estratégicos. As estratégias adotadas deverão priorizar o uso de ferramentas digitais e redes sociais, de forma inovadora e integrada, assegurando flexibilidade, adaptabilidade e potencial de engajamento, com vistas à ampliação do alcance, da visibilidade e da apropriação social do conhecimento produzido. Deverá ser previsto, ainda, o monitoramento e a avaliação das ações de comunicação, por meio da definição de indicadores e métricas, como alcance, engajamento, participação e uso dos produtos desenvolvidos, permitindo a verificação do impacto social, da efetividade das estratégias adotadas e do potencial de aplicação prática dos resultados do projeto.	
Digite seu texto aqui – não é necessário adicionar mais linhas ao quadro			

As ações previstas deverão estar organizadas em cronograma próprio e, sempre que possível, indicar responsáveis pela execução, de modo a assegurar a viabilidade, o acompanhamento e a efetividade do Plano de Comunicação.				










(Assinatura)
Nome completo do Proponente (Coordenador)
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